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INTRODUGAO

Através do presente documento, realizaremos uma sintese dos resultados estatisticos da atividade turistica em Guimardes, efetuando uma analise dos indicadores da
procura, com especial destaque e enfase para os do setor do alojamento, que configuram a principal referéncia para entender a dindmica da evolucdo do turismo no

territorio.

A informacdo de seguida revelada faz essencialmente uma apresentacdo descritiva e quantitativa dos dados de 2024, estabelecendo-se uma comparagdo com 0s anos

anteriores e com outros territorios, por forma a avaliar-se a evolucdo do setor.

O documento encontra-se estruturado em 4 partes: a primeira em que sdo analisados os dados da ANA Aeroportos de Portugal, que nos dd uma perspetiva da chegada de
turistas ao norte de Portugal, pela sua principal porta de entrada, o Aeroporto Francisco Sa Carneiro; a segunda, em que se realiza uma andlise global da atividade turistica
em Guimardes no ano de 2024; a terceira, em que se avalia o comportamento dos indicadores do turismo em Guimaraes semestralmente; por fim, termina-se com uma
avaliacdo do periodo de verdo em Guimardes (entre junho e setembro). No comparativo que se faz com outros territdrios, essencial para aferir da evolugdo do setor do
turismo em Guimardes no contexto nacional e da regido norte do pais, em particular, serd de considerar que as mesmas tém por base os dados do INE respeitantes aos
alojamentos turisticos, que, em boa da verdade, constituem o principal indicador da procura turistica. E, ainda, de salientar que nos comparativos efetuados, foi possivel nos
indicadores “hdspedes” e “dormidas” estabelecer uma base de comparacdao com os municipios de Braga e Viana do Castelo, que sdo aqueles no contexto da regido norte

gue mais se assemelham a Guimaraes e que tém mais relevante expressao turistica, para além do Porto, que por razdes ébvias ndo é comparavel.

Destaque, também, para a qualidade dos dados recolhidos, que, no geral, assentam em fontes institucionais fidedignas, como é o caso da ANA Aeroportos de Portugal, INE

- Instituto Nacional de Estatistica e da SIBS — Sociedade Interbancaria de Servicos.

Como veremos de seguida, apds um ano de 2023 que ficou marcado pela retoma da atividade turistica, depois de dois anos muito marcados pelo surto pandémico de COVID-
19, que se traduziu numa quebra profunda em toda a atividade turistica, Guimardes revelou no ano de 2024, no global, uma dinamica muito interessante e promissora que

permite antever a continuidade da tendéncia de um crescimento sustentado nos principais indicadores do setor.



1. AEROPORTO FRANCISCO SA CARNEIRO
AVALIAGAO DO ANO DE 2024




O Aeroporto Francisco Sa Carneiro é a principal infraestrutura aeroportuaria da Euroregido Galiza/ Norte de Portugal e, por conseguinte, constitui a principal porta de entrada
no norte de Portugal. Neste contexto, é de grande importancia realizar uma avaliacdo dos dados da ANA — Aeroportos de Portugal relativamente ao aeroporto do Porto, pois

0s mesmos deverdo estar na base da definicdo de uma politica estratégica ou linhas orientadoras para a promocao e desenvolvimento turistico de Guimaraes.

1.1 PASSAGEIROS DESEMBARCADOS

No que respeita ao nimero de passageiros desembarcados, o Aeroporto Francisco Sa Carneiro tem alcangado ano apds ano novos maximos historicos, tendo finalizado 2024

com um crescimento de 4,7%.

15 929 697

15204 946

12459 715

2022 2023 2024



Numero de voos

1.2 NUMERO DE VOOS

101 631

Na linha do indicador anterior, também o nimero de voos comerciais de passageiros
tem registado um sucessivo aumento, sendo que no ano de 2024 a variacdo foi de

2,38% face a 2023.

2022 2023 2024

Conforme poderemos constatar no grafico a direita, a maioria dos voos realizados para
o Aeroporto Francisco Sa Carneiro e passageiros transportados sdao por companhias
aéreas low cost, seguindo-se os das companhias aéreas tradicionais (“de bandeira”). Os

restantes - voos ndo regulares de passageiros - ndo apresentam grande expressao.
1,52%

Voos tradicionais Voos Low cost Voos ndoregulares

B Voos M Passageiros transportados



No quadro seguinte é possivel aferir o top das companhias aéreas com mais voos e
passageiros transportados para o aeroporto do Porto. Destaque para a Ryanair e
Easyjet, que sdo por larga margem, as companhias que mais voos realizam e
passageiros transportam. De salientar, também, o expressivo crescimento da
companhia area neerlandesa KLM em ndmero de voos e passageiros transportados,

em funcdo de se tratar de um mercado estratégico para Portugal.

TOP 20 COMPANHIAS POR N DE VOOS E PASSAGEIROS

) 2024
COMPANHIA AEREA
Passageiros
Ryanair 31440 0,8% 5573506 3,0%
easylet 18 449 1,2% 3061055 4,3%
TAP Air Portugal 14101 -2,8% 1745000 -2,7%
vueling 3127 7.7% 557 938 11,2%
Air Europa 2870 1,0% 404 370 8,2%
Transavia 782 10,8% 139033 13,8%
Iberia 3247 0,2% 380123 8,0%
Lufthansa 3178 2,7% 559 523 7,4%
KLM 2121 20,2% 282 066 245%
Swiss International 2455 2,0% 341 469 5,4%
Azores Airlines 2135 28,3% 335066 26,3%
Luxair 1080 -6,4% 160 740 6,0%
Turkish Airlines 1282 31,5% 165293 35,9%
Transavia France 4617 -6,7% 785 743 -2,9%
Air France 954 -7,5% 129157 -0,2%
Wizz Air 790 161 633 5,0%
Brussels Airlines 943 41% 148 688 3,9%
Voloteal 565 122,4% 84776 134,8%




1.3 PRINCIPAIS AEROPORTOS EMISSORES

No quadro ao lado, podemos avaliar quais os principais aeroportos de proveniéncia
dos passageiros desembarcados no Porto. Da leitura do mesmo, resulta a evidéncia
que os principais aeroportos emissores para o norte de Portugal sdo o de Orly
(Paris), Madrid e Barcelona (Espanha), Genebra (Suica). Lisboa e Amsterddo nos
Paises Baixos. Aqui, o destaque vai, uma vez mais, para Amsterddo (Paises Baixos) e
para os aeroportos de Paris (franga), Frankfurt (Alemanha), Londres (Reino Unido)
e Bruxelas (Bélgica), por se tratarem de mercados de referéncia para o territério
nacional, seja ao nivel estratégico ou de aposta, e por assumirem grande expressao
no papel de aeroportos emissores. Por razes dbvias, ndo se estd a considerar os
aeroportos nacionais e os espanhais, os primeiros porque ndo 0s encaramos huma
perspetiva turistica (mas sim, voos domésticos) e os segundos na medida em que
se trata de um mercado consolidado para o turismo em Guimaraes, que esta ja a

ser trabalhado em varias dimensdes.

Aeroporto de proveniéncia Passageiros

1139 242

1040633

755 367

820022

606 737

499 431

701978

334548

461 255

371966

356 413

305 064

424 275

256 108

339197

245 486

419995

230507

171044

135686




De seguida podemos verificar quais os aeroportos de partida que registaram um maior crescimento no ano de 2024 em termos de passageiros que embarcaram com destino

ao Porto.

Aeroporto de proveniéncia Var. % face a 2023

10,00%

9,61%

10,02%

32,97%

18,22%

8,14%

6,34%

20,49%




1.4 NACIONALIDADES DOS PASSAGEIROS DESEMBARCADOS

O grafico da direita da-nos a conhecer o top das nacionalidades em termos de
passageiros desembarcados. Neste indicador, ndo se farda nenhum destaque em
especial, na medida em que, praticamente todos, com exce¢do do Luxemburgo e
Portugal, constituem mercados importantes que devem ser objeto de uma atencao

especial na definicdo de linhas estratégicas.

Austria 30,88%
Dinamarca 13,71%

Turquia 35,89%

Polénia

Brasil

Paises Baixos

Italia

Bélgica

Reino Unido

Alemanha

Suica

Espanha

Luxemburgo
Paises Baixos
Itélia

Bélgica
Reino Unido
Alemanha
Suica
Espanha
Portugal 13,19%

Franca

No grafico da esquerda podemos constatar quais os mercados que revelaram maior
crescimento em termos de passageiros desembarcados. Ndo obstante a Turquia e
Austria figurarem no topo, o destaque vai para os Paises Baixos, Itdlia, Bélgica e
Alemanha, pois estdo sinalizados como mercados estratégicos e de aposta, no ambito

da Estratégia Nacional de Turismo.



DESTAQUES

Trajetdria continua de crescimento dos diferentes indicadores em anadlise — passageiros desembarcados, nimero de voos e rotas para o Aeroporto
Francisco Sa Carneiro;

Sdo as companhias low cost que dominam em termos de voos e passageiros desembarcados;

Em passageiros transportados, foram a Turkish Airlines (35,9%), KLM (24,5%), Vueling (11,2%), Air Europa (8,2%) e Lufthansa (7,4%) que registaram
maiores subidas;

Os aeroportos emissores de Gatwick (Londres), Amsterddo e Basileia sdo os que registam um maior crescimento, com 32,97% 20,49% e 18,22%,
respetivamente;

Os mercados que revelaram maior crescimento em termos de passageiros desembarcados, foram a Turquia (35,9%), Austria (30,9%), Italia (18%), Paises
Baixos (15,5%), Bélgica (8,25%) e Alemanha (6%). N3o obstante a Turquia e Austria figurarem no topo, o destaque vai para os Paises Baixos, Italia, Bélgica

e Alemanha, pois estdo sinalizados como mercados estratégicos e de aposta, no ambito da Estratégia Nacional de Turismo;

CONSIDERACOES
Tendo por base e referéncia a Estratégia Nacional de Turismo, serd de considerar que:
v Os mercados neerlandés, francés, alem3o e britinico devem ser alvo de ateng¢do especial, na medida em que s3o mercados estratégicos quanto

a quota de mercado e/ou ritmo de crescimento;

v/ Os mercados italiano e belga, ainda que com um peso relativamente baixo, tém representatividade no turismo nacional e grande potencial de
crescimento, podendo contribuir para a diversificacdo da procura turistica, pelo que deverdo, também, ser objeto de uma atencdo mais cuidada.




2. INDICADORES DA PROCURA TURISTICA EM
GUIMARAES — AVALIACAO DO ANO DE 2024




2.1 AFLUENCIA AO POSTO DE TURISMO

A afluéncia de visitantes aos Postos de Turismo foi de hd muitos anos a esta parte encarado como um importante indicador da procura turistica, servindo de base para a
elaboracdo de relatdrios estatisticos e avaliagdo do comportamento do setor. Atualmente, como temos vindo a sublinhar em anteriores relatorios, os resultados apurados
jd ndo deverdo ser entendidos com a importancia do passado, pois a tendéncia, que se ird intensificar com o decorrer do tempo, é a de uma decrescente afluéncia pelos
visitantes/turistas aos postos de informacdo turistica. Esta recente realidade encontra explicacdo na mutacdo que se tem verificado no perfil do visitante/turista, o qual
procura cada vez menos informacdes no local de destino, seja pelo desenvolvimento das tecnologias de informacdo que lhes possibilita deslocar-se e orientar-se com
facilidade em qualquer destino turistico, ou pelo facto dos viajantes serem pessoas cada vez mais informadas, devido ao estudo/planeamento prévio que realizam dos locais

a visitar.

Embora ndo encaremos com grande importancia os resultados obtidos
neste dominio, por uma questdo técnica ja explicitada, entendemos por
bem continuar a divulgar os dados apurados, por uma questdo de

coeréncia com o passado e transparéncia para a comunidade.

Face ao exposto, conforme resulta do grafico seguinte, ndo serda de
estranhar que no ano de 2024 se tenha registado um significativo

decréscimo na afluéncia ao posto de turismo de Guimardes.

2022 2023 2024



2.2.1 PRINCIPAIS MERCADOS EMISSORES

Analisados os dados dos visitantes por pais de origem, constata-se que Espanha,
Franca e Portugal continuam a figurar no topo da procura turistica. Espanha, com uns
expressivos 48,28% dos visitantes, mantém a posicao de principal mercado emissor,

seguindo-se Franca com 17,43% e o mercado interno com 6,34%.

Comparativamente com o ano de 2023 (grafico a direita), constata-se que os
mercados dos EUA, inglés, neerlandés e francés foram os que mais cresceram. No
sentido inverso, verificou-se uma reducdo no mercado espanhol, alemdo e

brasileiro.

Outros 5,29%
Japao
Bélgica 1.67%
Canada 1,12%
Brasil 3,42%
E.UA. 3,78%
Holanda 2,87%
Itlia 2.84%
Alemanha 3.41%
Inglaterra 3.11%
Franca
Espanha 48,28%
Portugal
1,25%
0,84%
0,54% 0.60%
0,36%
0,05% 0,09% 0,10% 0,07%
-0,21%
-0,66%
-0,96%
-2,08%



O MERCADO ESPANHOL

Espanha constitui o principal mercado emissor para o destino Guimaraes,
representando nos Ultimos anos uma média de 49% do total de visitantes.
Contabilizando os visitantes por regido de origem, é possivel concluir que
Madrid e a Galiza continuam a ser as principais regides emissoras, com
quotas de 20,55% e 13,19%, respetivamente. Destaque para a
consolidacdo da Catalunha e Pais Basco como as seguintes regides
autébnomas com maior procura por Guimaraes (cerca de 10,52% e 9,11%,

respetivamente).

Grupos

Pais Basco
Navarra
Murcia
Madrid

La Rioja
Galiza
Extremadura
Catalunha
Castillay Leon
Castilla-La Mancha
Cantébria
Canérias

C. Valenciana
Baleares
Asturias
Aragoén

Andalucia

13,19%

20,55%



O MERCADO INTERNO

Ndo obstante o decréscimo da procura no mercado interno que se tem
registado nos ultimos anos, este continua a ser um dos principais emissores
para Guimardes. Deste modo, considera-se importante conhecer a
proveniéncia dos visitantes em fungdo dos distritos e regides auténomas do

pais.

Atento o grafico que se segue, conclui-se que Lisboa mantém-se como o
principal distrito emissor com uns destacados 33,44% dos visitantes, seguindo-
se o Porto com 12,97%. Os grupos revelam, também, grande expressdao com
15,22%, mas neste caso ndo se distinguem os visitantes por regido,

considerando que os mesmos integram visitantes de diferentes regides.

Grupos
Acores
Madeira
Faro
Beja
Evora
Setubal
Portalegre
Santarém
Lisboa
Leiria
Castelo Branco
Coimbra
Guarda
Viseu
Aveiro
Porto
Braganca
Vila Real
Braga
Viana

15,22%

33,44%



DESTAQUES

Diminuicdo tendencial da procura por informagées no posto de turismo;

Consolidagdo de Franga como 22 principal mercado emissor;

Aumento da procura de mercados com maior poder de compra e capazes de gerar valor, desighadamente o italiano, inglés, neerlandés, belga e estado-

unidense.




2.3 ALOJAMENTOS TURISTICOS

Da analise dos dados disponibilizados pelo INE — Instituto Nacional de Estatistica, que de seguida se sintetizam, resulta a evidéncia que no ano de 2024 o setor do alojamento

turistico em Guimardes registou excelentes resultados que demonstram o dinamismo da atividade turistica no territorio.

2.3.1 HOSPEDES NOS ALOJAMENTOS TURISTICOS 219 703
209 155

Conforme se pode verificar no grafico seguinte, Guimar3es tem vindo a 180 991
registar um crescimento sustentado no que respeita ao numero de
hospedes em alojamentos turisticos, verificando-se uma variacdo de cerca

de 5,05% de 2023 para 2024.

Fonte: INE — Instituto Nacional de Estatistica

2022 2023 2024



Outros 6,09%

No que respeita a nacionalidade dos hospedes, verifica-se que cerca de 55% sao Suica

. X . Reino Unido
portugueses e 45% estrangeiros. Destaque para os turistas provenientes dos
Poldnia

mercados espanhol, francés. Italiano e brasileiro, que sdo os que mais pernoitam Paises Baixos

em Guimardes, conforme decorre do grafico seguinte. Itlia 3,69%
Franca

Estados Unidos da América
Espanha 13,56%

China
Canada
Brasil
Bélgica
Alemanha

Portugal

6.2% Analisando a distribuicdo da procura de alojamento ao longo do ano de 2024,
resulta do grafico da esquerda a evidéncia da consisténcia dos resultados no
periodo compreendido entre maio e outubro, com excecdo para agosto, por razdo

Obvia, més em que se atingiu o pico da procura.

margo
abril
maio
junho
julho
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=
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fevereiro
agosto
setembro
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novembro
dezembro



Para além de se entender a evolugdo no nuimero de hdéspedes que
elegeram Guimardes para pernoitar, é, também, pertinente perceber
as suas escolhas no que respeita a tipologia de alojamento. Como ficara
bem evidente da leitura do grafico seguinte, a esmagadora maioria dos
turistas (84,72%) optam pelo alojamento em empreendimentos
hoteleiros, seguindo-se o alojamento local com 11,70% das
preferéncias e, finalmente, os empreendimentos de turismo de

habitacdo e no espaco rural com aproximadamente 3,6%.

m Hotelaria

3,58%

® Alojamento Local

84,72%

Outros Empreendimentos turisticos



Conforme resultara, também, da visualizacdo dos graficos seguintes, com a excecdo dos estabelecimentos de alojamento local, que registaram em 2024 uma diminuicdo da

procura em 11,72%, as unidades hoteleiras e restantes empreendimentos turisticos apresentam uma trajetdria continua de crescimento.

Empreendimentos hoteleiros Empreendimentos turismo de habitagdo e no espago rural

186 143

173 403

159 640

2022 2023 2024 2022 2023 2024

Alojamento local

2022 2023 2024



Por forma a melhor avaliar o ritmo de crescimento de Guimaraes é essencial
efetuar uma comparacdo com territérios de semelhante dimensdo e
expressao turistica, assim como com a realidade nacional e da regido norte
do pais, contexto de que Guimardes é parte integrante. Se atentarmos ao
grafico seguinte, conclui-se que Guimaraes é o territério que apresenta a mais
baixa taxa de crescimento, ndo obstante os resultados referentes ao 1@
semestre terem sido excecionais, como ficard evidenciado mais adiante

quando se realizar a andlise semestral.

Guimaraes

Braga

11,52%

Viana

Norte

5,37%

Nacional



2.3.2 DORMIDAS NOS ALOJAMENTOS TURISTICOS

No que respeita as dormidas, como expectdvel, estas também tém vindo a 370462

396 158

acompanhar a subida verificada no nimero de hdspedes, sendo que, neste caso, o 320866

crescimento é superior, atingindo aproximadamente os 7%.

Contrariamente ao nimero de héspedes, em que a prevaléncia vai para o

mercado nacional, a maioria das dormidas (cerca de 52%) sdo de turistas

estrangeiros, o que significa que a estada média de estrangeiros é superior.

2022 2023 2024

Outros 9,96%
Suica

Reino Unido da Gra-Bretanha e Irlanda do Norte
Polénia

Paises Baixos

Italia

Israel

Franca 8,59%

Estados Unidos da América

Espanha
China

12,80%

Canada
Brasil
Bélgica
Alemanha

Portugal

48,25%



No grafico a direita, € possivel analisar a distribuicdo das dormidas ao longo do ano
de 2024, o que comprova, a semelhanca do verificado no numero de hdspedes,
como vimos anteriormente, que o periodo compreendido entre maio e outubro

foi o que registou mais dormidas no territorio, cerca de 60% do total anual.

julho

margo
abril
maio
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=
@
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dezembro

3,67%

Como vimos anteriormente, a esmagadora maioria dos turistas que elegem Guimaraes
para pernoitar optam pela hospedagem em unidades hoteleiras, pelo que, naturalmente,

as dormidas refletem igualmente em expressao os resultados registados nas escolhas dos

hospedes em fungdo das tipologias de alojamento.

m Hotelaria = Alojamento Local Qutros Empreendimentos turisticos



Analisados os graficos seguintes, € também percetivel que no capitulo das dormidas todas as tipologias de alojamento revelam uma tendéncia continua de crescimento.

Empreendimentos hoteleiros Empreendimentos turismo de habitagdo e no espago rural

320 293

296 625

270 643

2022 2023 2024 2022 2023 2024

Alojamento local

2022 2023 2024



No grafico que se segue, estabelece-se uma comparac¢do quanto as taxas de
crescimento das dormidas em diferentes territérios. Do mesmo, resulta a
evidéncia que, neste indicador, Guimardes apresenta uma das maiores
subidas, bem acima da média nacional e apenas superada, por uma pequena

margem, por Viana do Castelo.

Guimardes Braga Viana Norte Nacional

DESTAQUES

O numero de hdspedes e dormidas nos alojamentos turisticos tém apresentado
uma trajetdria continua de crescimento, tendo registado uma variagdo face a 2023
de 5 e 7%, respetivamente;

N3o obstante este crescimento, no caso dos héspedes Guimardes estd a crescer
abaixo de todos os territdrios em comparacdo (Portugal, Regido Norte do pais,
Braga e Viana do Castelo);

No caso dos hdspedes hd uma maior prevaléncia para a procura do mercado
nacional com 55% e nas dormidas para os mercados estrangeiros com 52%;

Sdo os turistas provenientes do mercado interno (55%), Espanha (13,56%), Franca
(7,32%), Italia (3,69%) e Brasil (3,03%) que mais pernoitam em Guimaraes;

Quanto a modalidade de alojamento, cerca de 85% dos turistas optam por unidades
hoteleiras;




2.3.3 TAXAS LiQUIDAS DE OCUPACAO-QUARTO E OCUPACAO-CAMA

A taxa liquida de ocupacdo-quarto, que estabelece a relacdo entre o nimero
de dormidas e o nimero de quartos disponiveis, e a taxa liquida de ocupacdo-
cama, que estabelece a relacdo entre o nimero de dormidas e o ndmero
de camas disponiveis, acompanham, naturalmente, o crescimento dos
anteriores indicadores, revelando um crescimento de 2,5% e 3,4%,

respetivamente, face a 2023.

Estabelecendo uma base de comparagdao com o territdrio nacional e a regido norte

do pais, conclui-se, do seguinte grafico, que Guimarades encurtou o “gap” para a

média nacional e regido norte do pais, ao registar um crescimento de 2,5%.

Taxa liquida de ocupagdo-quarto

2022 2023 2024

Guimardes Norte Nacional

= 2023 w2024



No que concerne a taxa liquida de ocupacgdo-cama, Guimardes tem vindo a crescer e a aproximar-se da média nacional e da regido norte, conforme se podera constatar nos

graficos seguintes.

Taxa liquida de ocupagdo-cama

2022 2023 2024 Guimardes Norte Nacional

m2023 w2024



Neste grafico, é possivel analisar as taxas de ocupagdo-quarto e ocupagdo-cama em Guimardes ao longo do ano de 2024. Da leitura do mesmo, é bem evidente o pico da
procura turistica, que se regista no verao, mas, também, ressalta o atenuar do efeito da sazonalidade nos periodos compreendidos entre abril e maio e entre setembro e

novembro. S3o, assim, resultados muito interessantes.

73
6566
40
48 46 47 =
43 43 43 41
38 38 39 a5
30 30
24
2 2 2 T 2 2 2 2 e 2 e 2
: ¢ g = & 5 3 § & 3 & ¢
o s © [] > [} Q
@ @ o 3 D]
0 c o

m Taxa de ocupacido- quarto m Taxa de ocupacdo-cama



2.3.4 REVPAR

Proveniente do inglés “revenue per available room”, o RevPar é uma métrica
de desempenho no setor de hotelaria que significa receita por quarto
disponivel. Trata-se de um indicador que mede a receita gerada por cada
quarto disponivel, tendo em consideracdo a taxa de ocupacdo e o valor das
tarifas cobradas. Na senda dos anteriores indicadores, também ao nivel do

RevPar se tem verificado uma tendéncia de crescimento, conforme se pode

constatar no grafico seguinte.

2022 2023 2024

14.05%

Conforme resulta do gréfico a direita, € bem evidente o expressivo crescimento
registado em Guimarades neste indicador (14,05%), praticamente duplicando o

resultado do territdrio nacional e triplicando o da regido norte do pais.

Guimaraes Norte Nacional



Ndo obstante, conforme se podera comprovar no grafico seguinte, a
receita gerada por quarto disponivel em Guimardes ainda se mantém

distante da média nacional e da regido norte.

Guimardes Norte Nacional

m 2023 w2024



2.3.5 RENDIMENTO MEDIO POR QUARTO OCUPADO (ADR)

O ADR provém do inglés “average daily rate” e significa “taxa média
didria” e estd associada ao prec¢o dos quartos dos alojamentos turisticos
no seu inventdrio de quartos “vendidos”. De uma forma especifica, este

rendimento é calculado utilizando o montante de receita alcancada e o

numero de quartos vendidos, o que se traduz numa taxa média. Em
linha com os outros indicadores ja analisados, os resultados do ADR em 2022 2023 2024

2024 sdo também positivos, revelando um crescimento de cerca de 8%.

6,46%

No grafico da direita é possivel verificar as taxas de crescimento do ADR
em 2024 nos diferentes territorios. Conforme se pode verificar da leitura
do mesmo, Guimaraes cresceu significativamente em comparacdo com

a regido norte do pais e também converge com a média nacional.

Guimardes Norte Nacional



113,00

Ainda assim, como poderemos comprovar do grafico a direita, o rendimento médio
por quarto em Guimardes mantém-se distante das médias nacional e da regido

norte.

Guimardes Norte Nacional

m 2023 w2024

2.3.6 ESTADA MEDIA

No que se refere a estada média dos hdspedes nos alojamentos turisticos, ndo se tem registado qualquer variacdo, mantendo-se a estada média nas 1.8 noites



2.3.7 PROVEITOS NOS ALOJAMENTOS TURISTICOS

16 820 170€
Apds uma queda expressiva nas receitas totais nos alojamentos turisticos em 2020,
a que se seguiu uma recuperagao nos anos seguintes, 2023 projetou positivamente
0s proveitos deste setor em cerca de 20%. O ano de 2024, confirmou esta tendéncia

de crescimento, registando uma subida de cerca de 11% face ao ano anterior.

2022

Estabelecendo uma comparag¢do com o territério nacional e a regido norte,
Guimardes apresenta no ano de 2024 similar taxa de crescimento nos proveitos

totais nos alojamentos turisticos.

Guimaraes

20 197 064€

2023

11,29%

Norte

22 343 102€

2024

10,86%

Nacional



DESTAQUES

As taxas de ocupagdo-quarto e ocupagdo-cama nos alojamentos turisticos tém vindo a subir, registando em 2024 um crescimento de 2,5% e 3,2%, bem
acima da média nacional e da regido norte do pais;

Ao nivel do RevPar (receita por quarto disponivel) e do ADR (rendimento médio por quarto ocupado), os alojamentos do concelho também tém registado
um aumento significativo (14,05 e 8%, respetivamente), com uma taxa de crescimento bem acima da média nacional e da regido norte. Contudo, ndo
obstante esta convergéncia, as médias ainda se mantém distantes das dos citados territérios;

A estada média em Guimardes mantem-se nas 1.8 noites, bem préoximo da média da regido norte que estd nas 1.9 noites, mas distante da nacional que se
mantem nas 2,5 noites.

As receitas provenientes dos alojamentos, projetaram-se para os 22,3ME, o que representa uma subida de cerca de 11%, em linha com o crescimento
verificado no territdrio nacional e regido norte.




2.4 VISITAGAO AOS PRINCIPAIS MONUMENTOS, MUSEUS E SITIOS ARQUEOLOGICOS

Sdo aqui analisados os dados referentes a visitacdo dos principais monumentos de Guimardes - Castelo de Guimardes e Paco dos Duques de Braganca, assim como do sitio
arqueoldgico da Citania de Briteiros e de um conjunto de museus, designadamente o Museu Alberto Sampaio, Centro Internacional das Artes José de Guimardes e Casa da
Memoria de Guimaraes, Museu Arqueoldgico da Sociedade Martins Sarmento e Museu da Cultura Castreja. Conforme serd evidente no grafico seguinte, apds termos atingido
em 2023 um novo maximo no que concerne a visitacdo destes espacos, em 2024 registou-se uma quebra significativa de cerca de 43%. Contudo, na andlise destes resultados
serd necessario ter em consideracdo que o Castelo, um dos espacos mais visitados de Guimaraes, ndo registou um controlo de entradas durante os primeiros 8 meses do
ano, em virtude de ter estado em obras e as entradas terem sido gratuitas. Se atentarmos que durante este periodo o Castelo tem recebido em média cerca de 281750

visitantes, o decréscimo verificado ja ndo serd, assim, tdo significativo, ficando-se pelos 10%.

858 365

772219

486 313

2022 2023 2024



O Paco dos Duques de Braganca é o segundo monumento mais visitado
do pais e, por conseguinte, constitui um importante indicador da
procura turistica. No grafico que se segue, é possivel aferir quais as
principais nacionalidades dos seus visitantes em funcdo do nimero de
entradas. Conforme decorre da sua leitura, este monumento é
maioritariamente visitado por portugueses (37,36%), seguindo-se
Espanha com 15,45%, Franca com 12,76%, o Brasil com 10,07% e,
curiosamente, os Estados Unidos da América com 4,64% do total de

visitantes.

1,26% . 2,17% - 1.20%

0,97%

® Alemanha
m Bélgica

= Brasil

= Canadd

= Espanha
= EUA.

m Franca

® Holanda
= Itdlia

= Portugal

= Reino Unido



2.5 TELEFERICO DE GUIMARAES — NUMERO DE VIAGENS

Em linha com o anterior indicador, também o teleférico de Guimaraes registou uma diminuicdo de aproximadamente 7% no nimero de viagens realizadas. Contudo, também
neste indicador hd nuances a considerar, designadamente: tratar-se de um equipamento que exige cuidados especiais, pelo que encerrou ao publico por determinados
periodos para manutencdo; e o facto de tratar-se de um meio de transporte muito utilizado pela populacdo local, que terd, durante o ano de 2024, registado uma procura

mais reduzida.

310 974

287 576

267 682

2022 2023 2024



2.6 SIBS ANALYTICS - TRANSACOES REALIZADAS NO CONCELHO DE GUIMARAES

Com esta ferramenta é possivel quantificar o valor das operacdes realizadas na rede SIBS em Guimardes em diferentes setores de atividade ligados a atividade turistica,

» ou »ou

como “lazer e turismo”, “alojamento”, “restauracdo e similares” e “comércio tradiciona

|Il

. E de salientar que os resultados divulgados pela SIBS apenas refletem as operac&es
realizadas com cartdes bancarios, pelo que os valores apresentados devem ser considerados como meramente indicativos, na medida em que ndo contemplam outras

formas de pagamento.

2.6.1 SETOR ALOJAMENTO

De acordo com os dados disponibilizados pela SIBS, o setor “Alojamento” em

Guimardes registou no ano de 2024 um total de 112.700 opera¢Ses com cartdes

12 368 886€ 12 339 400€

bancarios de todo o mundo, perfazendo um total de 12 339400€, o que

representa uma variacdo de -0.23% face a 2023.

Conforme referido anteriormente, os valores apresentados pela SIBS apenas
refletem as operaces realizadas com cartdes bancarios, pelo que neste caso sera
de considerar os valores disponibilizados pelo INE, que apontam para um total de

22 343 102 € de proveitos totais nos alojamentos turisticos, o que significa uma

subida de 11% nesta rubrica, de acordo com o descrito na avaliagdo anteriormente

efetuada no indicador “Alojamentos turisticos”. 2023 2024



2.6.2 SETOR VIAGENS E LAZER

No que respeita ao setor “Viagens e Lazer”, Guimardes registou no ano de 2024 um
total de 255.000 operagdes com cartdes bancarios, perfazendo um total de

14 447 500€, o que representa uma subida de 4,6% face a 2023.

2.6.3 SETOR RESTAURACAO E SIMILARES

Relativamente ao setor “Restauracdo e Similares”, Guimardes registou no ano de
2024 um total de 3.865.100 operacdes com cartdes bancarios, perfazendo um total

de 92 700 000€, o que representa um expressivo acréscimo de 20,5% face a 2023.

2023

76 954 396€

2023

14 447 500€

2024

92 700 000€

+

20,5%

2024



B} 17 700 000€
2.6.4 SETOR COMERCIO TRADICIONAL

15 982 902€

|II

Jd no que concerne ao setor “Comércio Tradicional”, Guimardes registou no ano de 2024

um total de 579.400 opera¢bes com cartdes bancarios, perfazendo um total de .

17 700 000<€, o que equivale a uma variagao positiva de 10,7% face ao ano anterior.

10,7%

2023 2024

DESTAQUES

Os indicadores do consumo ddo-nos uma visdo muito positiva do impacto econédmico da atividade turistica em Guimardes, registando taxas de crescimento muito
interessantes, sobretudo o da “restauracdo e similares”.

Conclui-se da andlise destes resultados, que Guimaraes revela uma dinamica turistica muito promissora, a qual tem gerado um retorno econdmico muito
significativo.




2.7 SAZONALIDADE TURISTICA

O efeito da sazonalidade apresenta-se como um dos maiores dilemas
do turismo ao nivel global e para o qual Guimardes tem tentado
encontrar solucdes, diversificando a oferta e potenciando outros
segmentos da oferta turistica, que visam aumentar a procura,
sobretudo nas épocas de baixa procura: outono, inverno e primavera.

Conforme resulta do grafico seguinte, em que estdo em anélise trés
diferentes indicadores da procura turistica, o destaque vai para a
consisténcia dos resultados nos periodos entre abril e junho e setembro
e outubro que sdo especialmente significativos para a altura do ano, na

medida em que revelam sinais do atenuar do efeito da sazonalidade.

Janeiro

Fevereiro
Margo
Abril
Maio
Junho

e Af|lUENCia a0 Posto de Turismo

Hdospedes nos alojamentos turisticos

Julho

Agosto
Setembro
Outubro
Novembro

Visitagdo dos Museus e monumentos

Dezembro



3. INDICADORES DA PROCURA TURISTICA

AVALIACAO SEMESTRAL DE 2024




Desagregando os dados e analisando-os por semestre, conclui-se, como veremos de seguida ao longo deste capitulo, que Guimardes alcancou resultados positivamente
expressivos ao nivel dos principais indicadores da atividade turistica no 12 semestre, contrastando, em parte, com um 22 semestre aquém do expectdvel no nimero de
hospedes e dormidas, mas com importantes crescimentos em outros indicadores relevantes, designadamente nas taxas liquidas de ocupacao-quarto e ocupagao-cama, no

rendimento médio por quarto disponivel e ocupado e nos proveitos totais nos alojamentos, que ditaram um retorno econémico significativo para o territério.

3.1 AFLUENCIA AO POSTO DE TURISMO

Em linha com o resultado anual, a procura pelo posto de turismo tem vindo a diminuir, tanto no primeiro como no segundo semestre.

Afluéncia ao posto de turismo — 12 semestre Afluéncia ao posto de turismo — 22 semestre

2022 2023 2024 2022 2023 2024



3.2 ALOJAMENTOS TURISTICOS

3.2.1 HOSPEDES NOS ALOJAMENTOS TURISTICOS

Guimardes registou no 12 semestre um expressivo crescimento no nimero de héspedes,

sd superado por Viana do Castelo (por uma pequena margem) e, praticamente,

duplicando a média nacional e da regido norte do pais.

Hospedes nos alojamentos turisticos — 22 semestre

-0.81%

Guimardes Braga Viana Norte

Nacional

Hospedes nos alojamentos turisticos — 12 semestre

13,14%

Guimaraes Braga Viana Norte Nacional

Ja no segundo trimestre, verificou-se a inversdo da tendéncia. Ndo so se verificou
um decréscimo de 0,81%, como os restantes territérios em analise registaram um

crescimento médio de 7%.



3.2.2 DORMIDAS NOS ALOJAMENTOS TURISTICOS

Em linha com o anterior indicador, e como expectavel, as dormidas em Guimardes

revelaram uma exponencial subida no 12 semestre de 2024, superando largamente os

restantes territorios em analise.

Dormidas nos alojamentos turisticos — 22 semestre

Guimardes Braga Viana Norte

Nacional

Dormidas nos alojamentos turisticos — 12 semestre

14,67%

Guimardes Braga Viana Norte Nacional

Situacdo que se inverteu no 29 semestre, com Guimardes a registar um ténue

crescimento, comparativamente com os demais territorios.



3.2.3 TAXAS LIQUIDAS DE OCUPACAO-QUARTO

No grafico que se segue podemos constatar a tendéncia de subida, nos Ultimos anos, ao nivel da taxa liquida de ocupacdo-quarto no 12 semestre do ano.

Uma tendéncia de subida que contrasta com a média nacional que se manteve inalterada e com a da regido norte, que decresceu 0,3%.

0,00%

2022 2023 2024 -0,30%

Guimardes Norte Nacional



Em linha com o 12 semestre, também o segundo tem evidenciado uma tendéncia de crescimento e acima da realidade do territério nacional e da regido norte, conforme se

pode constatar nos graficos seguintes.

2022 2023 2024 -0,10%

Guimardes Norte Nacional



3.2.4 TAXA LIQUIDA DE OCUPAGAO-CAMA

Conforme se podera comprovar dos graficos seguintes, os resultados neste indicador sdo muito idénticos ao do anterior, o que é natural, na medida em que, normalmente,

a taxa liquida de ocupacdo-cama acompanha o ritmo da taxa de ocupacgdo-quarto. Temos, assim, que Guimardes tem evidenciado nos Ultimos anos um crescimento no 12

semestre do ano, convergindo para a média nacional e da regido norte do pais.

A convergéncia com a média nacional e da regido norte do pais é bem evidente no grafico que se segue.

0,00%

2022 2023 2024

Guimardes Norte Nacional



No que respeita ao 22 semestre do ano, a leitura que se podera fazer dos graficos que se seguem, é exatamente a mesma, isto é, um crescimento de 3,1% face a 2023,

bastante acima da média nacional e da regido norte.

2022 2023 2024 Guimaraes Norte Nacional



3.2.5 REVPAR — RENDIMENTO MEDIO POR QUARTO DISPONIVEL

Ao nivel do rendimento médio por quarto disponivel, também se verifica uma trajetdria de crescimento no 12 semestre dos Ultimos anos, registando-se uma subida de cerca
de 13% face a 2023. Comparando os resultados de 2024 com os de 2022, que ndo é assim tdo longinquo, conclui-se que o acréscimo neste indicador foi de aproximadamente

27%.

Este crescimento, deveras significativo, reflete-se no comparativo que se faz com o territério nacional e com a regido norte do pais, com Guimardes a crescer muito acima

destes territdrios.

13,35%

2022 2023 2024 Guimardes Norte Nacional



A tendéncia verificada no 12 semestre encontra correspondéncia no segundo, em que se registou um crescimento de cerca de 14%.
Comparativamente com os restantes territérios em analise, conforme decorre do grafico seguinte, Guimardes cresceu, praticamente, o dobro da média nacional e o triplo

da regido norte.

2022 2023 2024 Guimardes Norte Nacional



3.2.6 RENDIMENTO MEDIO POR QUARTO OCUPADO (ADR)

Em linha com o anterior indicador, também o rendimento médio por quarto ocupado tem registado um crescimento continuo, sendo que no 12 semestre de 2024 a subida

foi de aproximadamente 6%. Um crescimento que se revelou inferior ao da média nacional e um pouco acima da regido norte do pais.

2022 2023 2024 Guimardes Norte Nacional



Jd no que respeita ao 29 semestre, a tendéncia é exatamente a mesma, com a diferenca que a subida foi maior, na ordem dos 10%. Estabelecendo uma base de comparacgao

nos moldes anteriores, verifica-se que Guimardes cresceu substancialmente mais, sobretudo em relagdo a regido norte do pais.

2022 2023 2024 Guimardes Norte Nacional



3.2.7 PROVEITOS TOTAIS NOS ALOJAMENTOS TURISTICOS

No grafico seguinte é possivel avaliar os proveitos totais dos alojamentos turisticos no 12 semestre dos Ultimos anos. Conforme se pode constatar do grafico que se segue,
verifica-se um significativo crescimento das receitas de 2023 para 2024, na ordem dos 16%. Neste indicador, Guimaraes cresceu mais em termos de receitas provenientes

do alojamento do que o territdério nacional e regido norte-

9 809 292€
12,32%

8 428 264€ 11,69%

6 852 995€

2022 2023 2024 Guimardes Norte Nacional



No que concerne ao 22 semestre, ndo obstante o crescimento de 6,5%, o mesmo ficou aqguém da média nacional e da regido norte do pais, como se pode constar nos graficos

que se seguem.

11,00%

12533 810€
11 768 800€

9 967 175€

2022 2023 2024 Guimardes Norte Nacional



3.3 VISITACAO AOS PRINCIPAIS MONUMENTOS, MUSEUS E SITIOS ARQUEOLOGICOS

Relativamente a visitacdo dos principais monumentos, museus e sitios arqueoldgicos de Guimaraes, verificou-se, no 12 semestre de 2024, um decréscimo significativo de
48%. Para este resultado, muito contribuiu a falta de registo dos visitantes do castelo, que, tal com se explicou na avaliagao anual, ndo teve qualquer controlo, face a entrada
livre no monumento, por motivo das obras de beneficiacdo que foram realizadas ao longo dos primeiros 8 meses do ano.

No que respeita ao 22 semestre do ano, a descida ja ndo foi tdo significativa, em virtude de ter sido retomado no més de agosto o controlo de entradas no castelo.

Visitagdo no 12 semestre Visitagdo no 22 semestre

394 501

457 751 463 864

314 4468

281 339
204 974

48%

2022 2023 2024 2022 2023 2024



3.4 VIAGENS NO TELEFERICO DE GUIMARAES

As viagens no teleférico, sofreram, também, um decréscimo nos 2 semestres do ano, sendo que o do Ultimo trimestre foi residual, conforme se comprova nos graficos

seguintes.

Viagens no teleférico no 12 semestre Viagens no teleférico no 22 semestre

122 586
188 388 187 935

103 494

164 188

0.2%

2022 2023 2024 2022 2023 2024



3.5 INDICADORES DO CONSUMO — SIBS ANALYTICS

No que concerne aos indicadores do consumo, conclui-se, dos graficos seguintes, que todos eles revelam sinais muito positivos para a economia de Guimardes, sobretudo

o da “restauracdo e similares” que registou o maior crescimento em ambos os semestres, cerca de 21% no primeiro e aproximadamente 20% no segundo, o que é muito

significativo.

Indicadores do consumo no 12 semestre Indicadores do consumo no 22 semestre

Viagens e Lazer Restauragdo e similares Comércio tradicional Viagens e Lazer Restauragdo e similares Comércio tradicional

=2023 w2024 m 2023 w2024



DESTAQUES

Da analise semestral realizada, resulta a evidéncia que Guimardes alcangou resultados positivamente expressivos ao nivel dos principais indicadores da
atividade turistica no 12 semestre, contrastando, em parte, com um 22 semestre que ficou aguém do expectdvel, sobretudo no nimero de hdspedes e

dormidas.

Ainda assim, o segundo semestre do ano, longe dos resultados verificados no primeiro, registou importantes crescimentos em outros indicadores relevantes,

designadamente nas taxas liquidas de ocupagdo-quarto e ocupagdo-cama, no rendimento médio por quarto disponivel e ocupado e nos proveitos totais nos

alojamentos.

Ao nivel dos indicadores do consumo, ambos semestres revelaram importantes crescimentos, embora mais expressivos no primeiro, que ditaram um retorno

econdémico significativo para o territério.




4. INDICADORES DA PROCURA TURISTICA

NO PERIODO DE VERAO




4.1 AFLUENCIA AO POSTO DE TURISMO

Assim como decorreu da avaliacdo anual realizada anteriormente, a afluéncia ao posto de

turismo também registou no periodo de verdao uma significativa quebra de cerca de 16%.

2022 2023 2024

QOutros
Japdo
Bélgica
Canada
Brasil

Relativamente aos mercados emissores, verifica-se um idéntico comportamento
E.UA.

Siclarsda em relacdo a procura anual, isto é, os principais mercados de procura sdo 0s
Italia mesmos, inclusive no que respeita a proporgao.
Alemanha
Inglaterra
Franga

Espanha 48,28%

Portugal



4.2 ALOJAMENTOS TURISTICOS

4.2.1 HOSPEDES

No periodo em analise, verificou-se uma diminuicdo do nimero de hdspedes nos alojamentos turisticos, na ordem dos 1,65%.
Comparativamente com o territdrio nacional, regido norte do pais e outros municipios com similar expressao turistica, conclui-se, do grafico seguinte, que Guimaraes divergiu

consideravelmente dos restantes territorios em analise.

2022 2023 2024

Guimardes Braga Viana Norte Nacional



4.2.2 DORMIDAS

Se no anterior indicador se verificou uma redugdo da procura, no que respeita as dormidas Guimardes registou um crescimento de aproximadamente 4%, o que significa
que os héspedes permaneceram mais tempo no territorio.

Estabelecendo uma base de comparacdo como anteriormente, Guimarades cresceu acima da média nacional, mas ficou aquém dos restantes territérios em analise.

165 571
159174

144795

2022 2023 2024 Guimardes Braga Viana Norte Nacional



4.2.3 TAXAS LIQUIDAS DE OCUPACAO-QUARTO E OCUPACAO-CAMA

Ndo obstante a reducdo do numero de héspedes, com a subida do nimero de dormidas, a taxa liquida de ocupagdo-quarto nos alojamentos turisticos aumentou 3,4%.
Comparando com a média nacional e da regido norte do pais, pode-se concluir, do grafico seguinte, que Guimaraes registou neste indicador um crescimento mais

significativo.

2022 2023 2024 Guimar3es Norte Nacional



No que respeita a taxa liquida de ocupagdo-cama, também se verificou no periodo de verdo uma subida de 4,1% face a igual periodo de 2023.

A semelhanca do que se verificou na taxa liquida de ocupac3o-quarto, Guimardes também alcancou neste indicador um crescimento mais expressivo comparativamente

com o territério nacional e regido norte do pais.

0,00% 0,50%

2022 2023 2024 Guimaraes Norte Nacional




4.2.4 REVPAR — RENDIMENTO MEDIO POR QUARTO DISPONIVEL

Relativamente a receita gerada por quarto disponivel, também se verificou uma assinaldvel subida de cerca de 17,3%, substancialmente mais que o territério nacional e a

regiao norte

2022 2023 2024 Guimardes Norte Nacional



4.2.5 ADR — RENDIMENTO MEDIO POR QUARTO OCUPADO

No que concerne ao ADR, podemos constatar, do grafico que se segue, que o valor médio didrio gerado pelos quartos dos alojamentos turisticos ocupados, subiu

expressivamente 11%, consideravelmente acima da média nacional e da regido norte do pais.

2022 2023 2024 Guimardes Norte Nacional



4.2.6 PROVEITOS TOTAIS DE ALOJAMENTO

Em linha com os anteriores indicadores, os proveitos totais dos alojamentos turisticos projetaram-se para cerca dos 9,9 M€, o que representa um retorno econémico de

mais de 11% face a 2023.

10,75%
9 829 837€

8 851 935€
7 784 2846€

2022 2023 2024 Guimardes Norte Nacional



4.3 VISITACAO AOS PRINCIPAIS MONUMENTOS, MUSEUS E SITIOS ARQUEOLOGICOS

No presente indicador, conforme decorre do grafico seguinte, registou-se uma 430 961

392477

acentuada descida de cerca de 53%. Contudo, conforme explicitado
anteriormente, na avaliacdao anual realizada, o Castelo, um dos espacos mais
visitados de Guimardes, ndo registou um controlo de entradas durante os
primeiros 8 meses do ano, pelo que hd que ter em consideracdo este fator na 202 978
apreciacao dos resultados. Se atentarmos que durante entre junho e agosto dos

anos anteriores o castelo teve em média cerca de 140.000 visitantes, o

decréscimo verificado ja ndo sera, assim, tdo significativo, ficando-se pelos 20%.

2022 2023 2024



4.4 VIAGENS NO TELEFERICO DE GUIMARAES

No que respeita as viagens de teleférico, conclui-se, do grafico seguinte, que o nimero de viagens realizadas em 2024 foi muito similar as de 2023, ainda que um pouco

acima.

175075 175188

151 914

2022 2023 2024



4.5 INDICADORES DO CONSUMO — SIBS ANALYTICS

L . “ . ” 33,8 M€
No que concerne aos indicadores do consumo, designadamente dos setores “lazer e viagens”,

28,5 M€

“restauracdo e similares” e “comércio tradicional”, conclui-se, do grafico seguinte, que todos
eles contribuiram positivamente para a economia de Guimardes, com crescimento na ordem

dos 5,5, 18,7 e 11,2%, respetivamente.

Viagens e Lazer Restauragao e similares Comércio tradicional

m 2023 w2024

DESTAQUES

Redugdo do numero de héspedes nos alojamentos turisticos (cerca de 1,65%), que foi compensado pelo aumento em 4% das dormidas, conduzindo a importantes

crescimentos ao nivel das taxas de ocupagdo-quarto e ocupagdo-cama, do rendimento gerado por quarto disponivel e ocupado e nos proveitos totais de alojamento;

Importantes aumentos nos indicadores do consumo, especialmente o setor “restauracdo e similares”, o que se traduziu num maior retorno econémico para

Guimaraes.




PRINCIPAIS CONCLUSOES

» O Aeroporto Francisco Sa Carneiro, principal porta de entrada no norte de Portugal, tem apresentado nos Ultimos anos uma tendéncia continua de crescimento em

diferentes indicadores — passageiros desembarcados, nimero de voos e rotas;

» S&o as companhias low cost que dominam em termos de voos e passageiros desembarcados;

» Em termos do ndmero de voos, foram a Turkish Airlines 31,5%), KLM (20,2%), Vueling (7,7%) e Lufthansa (2,7%) que mais cresceram;

» Em passageiros de transportados, foram a Turkish Airlines (35,9%), KLM (24,5%), Vueling (11,2%), Air Europa (8,2%) e Lufthansa (7,4%) que registaram maiores

subidas;

» Os aeroportos emissores de Gatwick (Londres), Amsterddo e Basileia sdo os que registam um maior crescimento, com 32,97% 20,49% e 18,22%, respetivamente;

> Os mercados que revelaram maior crescimento em termos de passageiros desembarcados, foram a Turquia (35,9%), Austria (30,9%), Italia (18%), Paises Baixos
(15,5%), Bélgica (8,25%) e Alemanha (6%). Ndo obstante a Turquia e Austria figurarem no topo, o destaque vai para os Paises Baixos, Itélia, Bélgica e Alemanha, pois

estdo sinalizados como mercados estratégicos e de aposta, no ambito da Estratégia Nacional de Turismo;

» O posto de turismo de Guimardes, que outrora se assumia como um local de visita obrigatéria na procura de informacées, ja ndo tem a importancia do passado,

registando-se em 2024, nas diferentes analises efetuadas, um decréscimo significativo no nimero de atendimentos realizados;



No que respeita aos mercados de procura, constata-se das andlises efetuadas em diferentes indicadores — afluéncia ao posto de turismo, hdspedes e dormidas nos
alojamentos turisticos e visitacdo do Paco dos Duques de Braganca — que Espanha, Franca, Portugal destacam-se como os principais mercados emissores para

Guimardes, seguindo-se Alemanha, Brasil, Itdlia, Holanda e Inglaterra ja a uma distancia consideravel;

Especial destaque para os indicadores do alojamento turistico, os mais importantes em qualquer analise ou avaliacdo a realizar num destino turistico, que revelam
uma bem evidente tendéncia continua de crescimento, muito por via dos resultados alcancados no 12 semestre do ano que foi excecional. De registar, pela negativa,
0 22 semestre do ano e o periodo de verdo, que ficaram aquém das expectativas, especialmente face a reducdao do numero de hdspedes nos alojamentos turisticos,

gue ditaram uma performance mais modesta na anadlise global do ano de 2024;

A esmagadora maioria dos turistas que optam por pernoitar em Guimaraes, cerca de 85%, optam pelo alojamento em empreendimentos hoteleiros, seguindo-se o

alojamento local com 11,70% das preferéncias;

No que respeita a nacionalidade dos hdspedes, verifica-se que cerca de 55% sdo portugueses e 45% estrangeiros. Destaque para os turistas provenientes dos
mercados espanhol, francés. Italiano e brasileiro, que sdo os que mais pernoitam em Guimardes. Contrariamente ao nimero de hdspedes, em que a prevaléncia vai

para o mercado nacional, a maioria das dormidas (cerca de 52%) sdo de turistas estrangeiros, o que significa que a estada média de estrangeiros é superior;

O decréscimo verificado na visitagdo dos principais monumentos, museus e sitios arqueoldgicos, embora com a atenuante da auséncia de visitantes do Castelo nos

primeiros 8 meses do ano;

O significativo crescimento das receitas provenientes do turismo, evidenciadas pelos dados do INE e SIBS, ao nivel das rubricas “alojamento”, “Viagens e Lazer”,

|II

“Restauracdo e Similares” e “Comércio Tradicional”, que geraram um retorno econdémico muito significativo para Guimaraes;

A consisténcia dos resultados registados nos periodos entre abril e junho e setembro e outubro que sdo especialmente significativos para a altura do ano, na medida

em que revelam sinais evidentes do atenuar do efeito da sazonalidade;



» N&o obstante as novas incertezas de instabilidade geopolitica e 0 aumento transversal do “custo de vida”, o turismo em Guimardes continua a apresentar uma

dindmica muito interessante e promissora, prevendo-se que o setor continue em aceleracdo no curto e médio prazo.

Divisdo de Turismo, 16 de abril de 2025



